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Hirdetés az Interneten Pro-kontra

El6z6 cikkemben a nyomtatott sajtorol olvashatott és tigy tlinik a lincselésnek semmi nyoma,
ezért az online megjelenésekkel folytatom a sorozatot.

Igen a szakma fiatalodik, aminek kdszonhetden egyre tobb, az iparban dolgozé tervezd,
mérndk, karbantart6 fordul az elektronikus halohoz, ha valamilyen alkatrész, megoldast keres
megoldand¢ feladataihoz (grafikon).

Mi kell ahhoz, hogy az On vallalkozésa is megtaldlhaté legyen az Interneten? Egy honlap?
Talan elegendd, de ahhoz, hogy megtalaljak tovabbi dolgok sziikségesek.

Egyrészrol a honlapjanak, tetszetOsnek, figyelemfelkeltdnek jol optimalizéltnak kell lennie
ahhoz, hogy az orszdg vagy a vilag valamely részér6l konnyen megtalalhatd legyen és a
potencialis ligyfél ne navigaljon el egy perc utan onnan.

Masrészrol pedig egy kommunikécios terv alapjan hirdetéseket sziikséges elhelyeznie ott
ahhoz, hogy gyorsan, céliranyosan, konnyen megtalaljak.

Kordabban mar emlitést tettem az elektronikus hirdetésekrél. Az Interneten torténd
megjelenésnek egyik legnagyobb eldnye — feltételezve, hogy vallalkozasanak van honlapja -,
hogy mérhetd, ami alatt azt értem, hogy egy - egy hirdetés ,,miikodését” le tudjuk ellendrizni,
azaz tudjuk, hogy honnan, mennyi latogatonk érkezett honlapunkra.

Elérhetd

Manapsag majdnem minden iroddban elérhetd az Internet, nemzetkdzi kutatdsok alapjan
fontos megjegyezni, hogy a mérnokok, beszerzok nagy szdzaléka az internetes keresdket,
adatbazisokat hasznalja egy-egy termék, vallalkozas megkeresésére.

Interneten keresgélve szembe tlinik, hogy olyan mennyiségli informacié aradatban talaljuk
magunkat, hogy érezziik a nyomast, igen ez tényleg sok, nagy cégek hatalmas Osszegeket
koltenek arra, hogy a keres6kben, adatbazisokban elsé helyen legyenek, hiszen hasonloképp a
nyomtatott sajtoban is presztizskérdés jo helyen, nagy hirdetéssel megjelenni.

Tippek a mikéntre, avagy az Internet adta lehetdségek

A marketing keretosszeg meghatdrozasa utdn érdemes elgondolkozni azon, hogy melyik
internetes oldalakat, keresdket, adatbazisokat haszndlja célcsoportjanak elérésére.

Javaslat:

Miel6tt a meghatarozott keretosszeget elkezdi mértékteleniil kolteni, javaslatom a kovetkezo,
mely nem csak egyszerli tanacs, de bevalt miikodé modszer.

1. érdemes elvégezni honlapjdnak optimalizaltsdganak elemzést, melyet az Interneten
talalhat6 oldalakon ingyen és bérmentve meg tud tenni az oldalak cimét kérjiik kérje a
szerkesztdségben. Ezt a miuveletet elvégezve meg tudja allapitani, mit kell tennie
ahhoz, hogy honlapja minél jobban optimalizalt, jol felismerhetd legyen az Interneten
miikodd keresdmotorok szdmara.



fontos, hogy elhelyezzen az oldalan egy, a latogatottsagi statisztikdk elkészitésére
alkalmas kodot. Ezeket szintén megtalalja a ,,hdlon”, ahonnan nagyrészt ingyenesen le
tudja tolteni (segitségért kérjiik, forduljon a szerkesztdséghez). Ebbdl latni fogja, hogy
hanyan, honnan, milyen rendszerességgel, stb. érkeznek honlapjara. Az Internetes
latogatottsdg mérésének mind nagyobb hatékonysaganak érdekében egy honapig
(lehetdség szerint ne holtiddben) figyelje a statisztikdkat minden beavatkozas nélkiil.

. miutan megallapitotta, hogy nagysagrendileg mennyi latogatoja van egy atlagos héten
vagy egész honapban, ez jo alapot fog adni arra, hogy késébb latvanyosan ndvelni
tudja oldalanak népszerusitését. (Ne felejtse el, az oldalnak olyannak kell lennie, hogy
a kedves potencidlis ligyfél ne navigéaljon el egy perc utan onnan).

az On célcsoportja altal feltételezhetden gyakran latogatott linkgyiijtd oldalakon
helyezze el vallalkozasanak linkjét, melyet 100%-ban ingyenesen megtehet.

Tipp: egy-két hét alatt a latogatottsag mérében kitlinben le lehet vonni a
konzekvenciat, hogy ki és foleg HONNAN érkezik honlapjara. Mivel (majdnem)
minden Internetes oldal rendelkezik szamlaloval, igy On lathatja, hogy az oldal napi
latogatéi kdziil mennyien klikkeltek az On linkjére. Alkalmazott modszer, miszerint az
ingyenes ,,specialis” linkgylijteményekben azokon hasznilunk banner tipust hirdetést,
ahol kimagaslonak tapasztaljuk az atkattintdsi aranyt.

a négyes pontban szerepld megoldasokkal paralel el lehet inditani a vallalkozaséara
legjellemzObb kulcsszavakkal egy vagy tobb keres6ben keresdszavas hirdetést, ami
kattintas alapu, ezért On akkor fizet, ha az On 4ltal megadott kulcsszavak valamelyike
altal valaki belép honlapjara. Jelenleg ezt tekintik a hirdetések netovabbjanak, de
higgye el kérem nem ez a jeghegy csucsa. Igyekszem a tovdbbiakban tovabbi hasznos,
miikddo otletekkel segiteni munkajat.

Hirdessen JOL MUKODO adatbazis(ok)ban pénztarcijanak megfeleléen. A
tapasztalatok azt mutatjak, hogy egyre tobb kisebb adatbazis jelenik meg a piacon - és
sokszor nekiink marketingeseknek, Onoknek cégvezetdknek nem tetszé modon
elfelejtve, hogy nem eladni kell, hanem értéket adni — €s megprobaljdk adategyeztetés
vagy egy eldre kitoltott szerz6déshosszabbitas, esetleg ujrahosszabbitds cimszo alatt
éves szerzddéseket kotni. Az elmult egy honapban nagysagrendileg 30 ilyen ajanlatot
kaptam. Valasztani nagyon nehéz, féleg a slirli ismételt telefonok kozott, meg kell
kérni a kedves iizletkotét, hogy tegye fel egy vagy két hoénapra vallalkozasat az
adatbazisba ¢€s a bejovo latogatok, jobb esetben megrendelésekbdl ugyis kideriil, hogy
hatékony-e a hirdetési feliilet, vagy sem. Ezutan On kényelmesen és egyszertien tudja
mérni, hogy két-harom versengd adatbazisbol, melyikben kivan megjelenni.

. Hirlevél On is kap ilyeneket tdmegével, melyben viagrat, étrend kiegészitéket, stb.
kinalva, melyeket minden bizonnyal azonnal a ,kukadba” irdnyit. Emellett biztos
vagyok abban, hogy a nem kért leveleken kiviil szivesen fogadja a szakmai
ujdonsagokat, ha mas nem a konkurencia figyelésére hasznalva. Nagyobb cégeknél
bevett mddszer, hogy az oldalukon talalhatd Hirlevél regisztracié lehetdségével élve
informdaciokat kiildenek az érdekléddknek. Ezt megteheti On is, de vannak erre
specializalodott oldalak, ahol egy-egy az iparagat leginkabb jellemzd hireket kiilldenek
szerte a vilaghalon. Ilyen oldalak lehetdséget kinalnak arra, hogy hirdetés
elhelyezésével, szponzoralasaval cikk megirdsdval benne legyenek az aktudlis
szamban ¢€s ez nagy olvasokozonséget ér el. Aki ezzel foglalkozik tobb ezer, tizezer



cimre kiildi ki hirlevelét, melyet OLVASNAK ¢és nem feltétleniil a szemétben végzik.
Szintén bevalt modszer, hogy egy probahirdetéssel nézze meg hatékonysagat egy-egy
ilyen szolgaltatdsanak és dontse el, hogy a tovabbiakban érdemes-e folytatni az itteni
megjelenéseket.

8. Magazinok. Bocsanat ez nem a nyomtatott sajtd, hiszen mi koze ennek ehhez a
témahoz? Csak annyi, hogy manapsag mindegyik nyomtatott sajtonak szaklapnak van
sajat weboldala, melyek szintén lehetdséget kindlnak hirdetések elhelyezésére. Csak
javasolni tudom, az eredmények magukért beszélnek.

El is jutottam mostani cikkem végére, melynek az el6z0 szamban megjelenttel
Osszehasonlitva a nyomtatott sajté kontra Internet adta kommunikacids lehetdségeket vette
gorcsd ala. Biztos vagyok benne, hogy a fenti sorokat olvasva, a lépéseket betartva
eredményesebb ¢s hatékonyabb lesz a marketingkommunikacioban folytatott munkaja.
Még miel6tt belekezd a munkaba kérem fogadja meg a modszert, hogy tiirelmesen
megvarva kovetkezd lapszdmunkat nézze meg, mire jut a fenti nyolc 1épéssel. Vegye
figyelembe, hogy a marketing kommunikacios tervezés is egy szakma, csakiigy mint a
g¢p,- munkafolyamat tervezés. Kovetkezd szamunkban a kommunikacidé megtervezésével
fogunk foglalkozni a KALEB modell alkalmazaséaval.

Belak Zoltan'

'Szerz6i jog

A cikk szerzdi jogvédelem alatt all. A cikk irdja a cikkben talalhat6 szoveggel, kapcsolatos szerzoi jognak és mas szellemi tulajdonjogoknak.
On jogosult az altalam (Belak Zoltan) altal irt kéziratot elolvasni, arrél nyomtatassal, lemezre torténd letoltéssel és mas személy részére
torténd tovabbitassal kivonatos mésolatot késziteni, azonban minden esetben kizardlag személyes, tajékozodo jellegli és nem nyomtatasi,
Ujsagban megjelenés céljara. Tilos a cikk barmely részének masolatat eladni vagy tovabbitani kereskedelmi haszonért, tilos tovabba a cikk
barmely részének megvaltoztatasa vagy barmely mas miibe, publikacioba, honlapba épitése, akar elektronikus, akar hagyomanyos formaban.
Az itt leirtakon kiviil a szerz6 semmilyen egyéb felhatalmazast, jogot nem engedélyez a cikkel kapcsolatban. Kizarolag annak irasbeli
engedélyével torténhet.



