Online marketing szerepe és fontossaga az ipari marketingben, napjainkban, gyakorlati
tanacsok, weboldalhoz, online marketingtervezéshez

Kicsit félve kezdek neki mostani cikkemnek, mert valljuk be dszintén, a 3. negyedév lehet,
hogy az On cégénél sem volt a legjobb arbevételt hozo iddszak. Ennek ellenére azt kell
mondjam, hogy a némi bizonytalansagot ébresztd gazdasagi helyzet ellenére kiizdiink,
harcolunk, probéalkozunk az értékesitéssel és marketinggel. Nagy csoddk nincsenek, de egy
kis kreativitas és igyekezet kell és lehet extraprofitot generalni.

Eltérnék a hivatalosoddsnak tlind szaraz ,,hogyan csindljunk j6 marketinget?!” stilustol és egy
konkrét példaval - mely a csalddban esett meg — szeretném bemutatni, hogy ilyen nehéz
iddszakban is tud miikddni a jol célzott, kalkulalt kommunikéacio. A mult héten egyik megbizo
cégemnél szerda délutan arrdl beszé€ltiink, hogy miként tudnank elérébb mozditani a
véllalkozast. Mindosszesen néhany orank ment ra, kutattunk az Interneten, kerestiink olyan
ingyenes hirdetési oldalakat, leveleztiink, keresdszavas hirdetéseket adtunk fel. Egyszert,
gyors ¢s lekdvethetd. Ami fontos, hogy gy alkalmaztuk a kordbban mar elhangzott online
marketing eszkozoket, hogy a héten 2 olyan ajanlatkérés érkezett, melybdl az egyik
megvalosulni latszik. Igen elfelejtettem mondani, kiilfoldrél is jott megkeresés. Mi kell
mindehhez??

1. az oldal oly modon lett optimalizalva, hogy a nagy keresok (Google, Yahoo) szdmara
konnyen felismerhetd, megtalalhatd legyen (kulcsszavak, nyelvek, torzsszoveg, stb.
beallitasa)

2. linkstratégia segitségével az oldal url-jét feltettiik ingyenes oldalakra.

kerestiink ugyanilyen kiilfoldi oldalakat, (foként angol nyelven)

4. Magyarorszagon két keresében (Google, eTarget) fizetett PPC (Pay Per Click), azaz
kattintas alapa hirdetéseket. - Ezeknek az a Iényeges tulajdonsaga, hogy a ligyfél csak
akkor fizet, ha a megjelent hirdetésre rakattintva a honlapjara kertil a érdekl6dd

5. Egyik termék akciojat hirdetd Banner hirdetést helyeztiink el egy olyan oldalon, mely
a célcsoportunknak érdekes informdaciokat tartalmaz és nem mellesleg havi atlagos
35.000 latogatdja van

6. Beszereztiink egy olyan adatbazist, amely, minden olyan cég e-mail cimét tartalmazza
Ausztridban, Németorszagban 1ill. Franciaorszagban, akik texilipari gyartassal
foglalkoznak. Nem sokat, ca. 250 levelet kiildtiink el. Tudom ez nem tiinik soknak, de
célzottan keriiltek a levelek elkiildésre. Egy program segitségével nyomon tudjuk
kovetni, hogy mennyien nézték meg azokat, szam szerint 250-bdl 15-en nyitottak.

(98]

Fenti nagyon egyszerli és 0sszességében nem draga kampanyunk eddigi eredményeképp tehat
a 4. napon két olyan érdeklddé van, akibdl az egyikkel megallapodas (lizlet kottetett). Mint a
mellékelt tablazaton lathatjak az 6sszkoltségeket illetden nagyjabol 350.000 HUF-ba keriilt és
mar az elsd napokban mitkodoképesnek bizonyult. Ebbdl a pénzbdl konkrétan 200.000 HUF
az ami effektiv koltség, mert az adatbazist kés6bb is hasznalhatjuk.

Ha azt vessziik alapul, hogy a 4 nap alatt érkezett 2 komoly érdeklddd és csak az egyik
vasarol, kovetkeztethetiink arra, hogy a kampany végére 13 érdeklddébdl csak a fele vasarol,
ami 6 iizletet jelent és ezek az iizletek, -tekintettel arra, hogy nagykereskedésrél van szo- nem
kis értekiiek, okkal feltételezhetjiik, hogy a befektetett 200.000 HUF megtériil. Nem beszélve
a cég hirnevének ndvekedésérdl, valamint a késébbiekben varhatd Gjravasarlasokrol, melyek
minden bizonnyal plusz forintokat termelnek vallalkozasunknak.



Miel6tt itélnének a fenti cikkel kapcsolatban kérem ismét oly sokadszor vegyék szdmba, hogy
a marketing igen fontos, hasznos és j6 dolog, melyet, ha megfeleloképpen hasznalnak aldéasos
fegyver lehet egy éppen kevésbé szarnyald gazdasdgban.

Koszo6nom figyelmiiket.
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