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Hirdetés az Interneten Pro-kontra

Nyomtatott sajté kontra Internet az ipari marketingben 2.

El6z6 cikkemben a hirdetések és a nyomtatott sajtorél irtam és Ggy tiinik az Internetre eskii-
doék lincselésének semmi nyoma, igy lehetéségem van az online megjelenésekkel folytatni

a sorozatot.
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Mert a szakma fiatalodik, aminek készonhet6en
egyre tobb, az iparban dolgozé tervezé, mérnok,
karbantarto fordul az elektronikus haléhoz, ha va-
lamilyen alkatrészt, vagy éppen megoldast keres
egy probléméhoz.

Megtalaljak Ont?

Mi kell ahhoz, hogy az On vallalkozasa is meg-
taldlhaté legyen az Interneten? Egy honlap? Talan
elegendé, de ahhoz, hogy megtalaljdk tovabbi
dolgok sziikségesek.

A honlapnak, tetszetésnek, figyelemfelkeltének
jol optimalizaltnak kell lennie ahhoz, hogy az or-
sz&g vagy a vildg valamely részérél kdnnyen meg-
taldlhaté legyen és a potencidlis tigyfél ne navigal-
jon el egy perc utdn onnan.

Egy kommunikéciés terv alapjan hirdetéseket
sziikséges elhelyeznie ott ahhoz, hogy gyorsan,
célirdnyosan, kdnnyen megtalaljak.

Kordbban mar emlitést tettem az elektronikus
hirdetésekrél. Az Interneten torténé megjelenés-
nek egyik legnagyobb elénye - feltételezve, hogy
véllalkozasanak van honlapja -, hogy mérhetd, ami
alatt azt értem, hogy egy - egy hirdetés ,miikodé-
sét” le tudjuk ellenérizni, azaz tudjuk, hogy hon-
nan, mennyi latogaténk érkezett honlapunkra.

Info arengetegbhen

Manapsag majdnem minden iroddban elérhet6
az Internet, nemzetkozi kutatdsok alapjan fontos
megjegyezni, hogy a mérndkok, beszerzék nagy
szazaléka az internetes kereséket, adatbézisokat
haszndlja egy-egy termék, véllalkozds megkeresé-
sére.

Mire hasznaljak az Internetet az iparban?
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Interneten  keresgélve olyan
mennyiségl informacié aradat-
ban taldljuk magunkat, hogy szin-
te érezziik a nyomast. Nem vélet-
lendl, hiszen ez mar tényleg sok.
Nagy cégek hatalmas 6sszegeket
koltenek arra, hogy a keresékben,
adatbazisokban elsé helyen legye-
nek, ugyanis szamukra - hason-
16képp a nyomtatott sajtoban is -
presztizskérdés jo helyen, feltlin
hirdetéssel megjelenni.

Hogyan kezdjiink hozza?

Erdemes elgondolkozni azon,
hogy mely internetes oldalakat,
kereséket, adatbazisokat hasznélja
célcsoportjanak elérésére.

Mielétt a meghatérozott keret-
Osszeget elkezdi mértéktelenl
kolteni, javaslatom, mely egy be-
valt mikddd médszeren alapszik a
kovetkezd:

1. Optimalizalas. El kell végezni
honlapja  optimalizéltsaganak
elemzését, melyet az Interneten
taldlhaté oldalakon ingyen és
bérmentve meg tud tenni. Ezt a
mlveletet elvégezve meg tudja
allapitani, mit kell tennie ahhoz,
hogy honlapja minél jobban
optimalizalt, jol felismerheté le-
gyen az Interneten mikodo ke-
resémotorok szamara.

2. Statisztika. Fontos, hogy elhe-
lyezzen az oldaldn egy, a lato-
gatottsagi statisztikdk elkészi-
tésére alkalmas kdédot. Ezeket
szintén megtaldlia a ,halon”,
ahonnan nagyrészt ingyenesen
le tudja tolteni. Ebbdl latni fog-
ja, hogy hanyan, honnan, milyen
rendszerességgel, stb. érkeznek
honlapjara. Az Internetes lato-
gatottsdag-mérés mind nagyobb
hatékonysaga érdekében egy
hénapig (lehetéség szerint ne
holtidében) figyelje a statiszti-
kakat minden beavatkozas nél-
kil.Miutan megallapitotta, hogy
nagysagrendileg mennyi latoga-
téja van egy atlagos héten vagy
egész hoénapban, ez j6 alapot
fog adni arra, hogy késébb lat-
vanyosan ndvelni tudja oldala-
nak népszerUsitését.
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3. Linkgyiijté. Az On célcsoportja

altal feltételezhetéen gyakran
ldtogatott linkgydjté oldalakon
helyezze el vallalkozasanak link-
jét, melyet 100%-ban ingyene-
sen megtehet.
Egy-két hét alatt a latogatott-
sdg mérdben kitlinéen le lehet
vonni a konzekvenciat, hogy ki
és féleg HONNAN érkezik hon-
lapjara. Mivel (majdnem) min-
den Internetes oldal rendelke-
zik szamlaléval, igy On lathatja,
hogy az oldal napi latogatéi ko-
zil mennyien klikkeltek az On
linkjére. Alkalmazott modszer,
miszerint az ingyenes ,specialis”
linkgydljteményekben  azokon
hasznalunk banner tipusu hirde-
tést, ahol kimagaslonak tapasz-
taljuk az atkattintasi aranyt.

4. Keresok. A hdarmas pontban
szereplé megoldasokkal péarhu-
zamosan el lehet inditani a val-
lalkozasara legjellemzébb kulcs-
szavakkal egy vagy tobb keresé-
ben keresészavas hirdetést, ami
kattintas alapu, ezért On akkor
fizet, ha az On 4ltal megadott
kulcsszavak valamelyike &ltal va-
laki belép honlapjara.

5. Adatbazis. Hirdessen JOL MU-
KODO adatbazis(ok)ban pénz-
tarcajanak megfeleléen! A ta-
pasztalatok azt mutatjak, hogy
egyre tObb kisebb adatbazis
jelenik meg a piacon - és sok-
szor neklink marketingeseknek,
Onéknek cégvezetéknek nem
tetsz6 modon. Elfelejtik, hogy
nem eladni kell, hanem értéket
adni és megprobalnak veliink -
adategyeztetés vagy egy elére
kitoltott szerzédéshosszabbitas,
esetleg Ujrahosszabbitas cimszé
alatt - éves szerzédéseket kotni.
Az elmult egy hénapban jéma-
gam is 30 ilyen ajanlatot kap-
tam. Valasztani nagyon nehéz,
féleg a slrG ismételt telefonok
kozott. Meg kell kérni a kedves
Gzletkot6t, hogy tegye fel egy
vagy két hdnapra vallalkozéasat
az adatbdzisba és a bejové lato-
gatok, jobb esetben megrende-
Iésekbdl ugyis kideril, hogy ha-
tékony-e a hirdetési fellilet, vagy
sem. Ezutan On kényelmesen és
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egyszer(ien tudja mérni, hogy
két-harom versengd adatbazis-
bol, melyikben kivdn megjelen-
ni.

6. Hirlevél. On is kap ilyeneket t6-
megével, melyben viagrat, ét-
rend kiegészitéket, stb. kindl-
va, melyeket minden bizony-
nyal azonnal a ,kukdba” irdnyit.
Emellett biztos vagyok abban,
hogy a nem kért leveleken kivil
szivesen fogadja a szakmai Uj-
donsagokat, ha mas nem a kon-
kurencia figyelésére hasznalva.
Nagyobb cégeknél bevett méd-
szer, hogy az oldalukon talalha-
t6 Hirlevél regisztracié lehetd-
ségével élve informacidkat kul-
denek az érdeklédéknek. Ezt
megteheti On is, de vannak erre
specializdlédott oldalak, ahol
egy-egy az iparagat leginkabb
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jellemzé hireket kiildenek szerte
a vilaghalon. llyen oldalak lehe-
téséget kinalnak arra, hogy hir-
detés elhelyezésével, szponzo-
ralasaval cikk megirasaval benne
legyenek az aktualis szamban és
ez nagy olvasékozonséget ér el.
Aki ezzel foglalkozik tobb ezer,
tizezer cimre kuldi ki hirlevelét,
melyet OLVASNAK és nem fel-
tétlenil a szemétben végzik.
Szintén bevalt moddszer, hogy
egy probahirdetéssel nézze meg
hatékonysagat egy-egy ilyen
szolgéltatasanak és dontse el,
hogy a tovabbiakban érdemes-e
folytatni az itteni megjelenése-
ket.

Magazinok. Nem, ez nem a
nyomtatott sajtd, hiszen mi koze
ennek ehhez a témdahoz? Csak
annyi, hogy manapsag mind-

egyik nyomtatott sajténak szaklapnak van sajat
weboldala is, melyek szintén lehetéséget kinal-
nak hirdetések elhelyezésére. Megjegyzem, ta-
pasztalataim szerint az egyik legjobban m(ikodé
modszer.

Amennyiben betartja a fenti 1épéseket, biztos
vagyok benne, hogy eredményesebb és hatéko-
nyabb lesz a marketingkommunikaciéban folyta-
tott munkaja. A kovetkez6 lapszamban megjele-
nd cikkem tiikrében nézze majd meg, mire jut a
fenti hét Iépéssel! Mivel a marketing kommunika-
cids tervezés is egy szakma, csakigy mint a gép,-
munkafolyamat tervezés, mindenképp igénybe
érdemes venni egy Internet-médiaval foglalkozo
szakembert. Lehet, hogy éppen ott (il az On iroda-
jaban?. Kovetkezd szémunkban a kommunikécio
megtervezésével fogunk foglalkozni a KALEB mo-
dell alkalmazésaval.

Beldk Zoltdn
www.yourcontact.hu
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